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Il	  fenomeno	  del	  sex$ng	  
Un	  fenomeno	  di	  “cyberstupidity”	  (Prensky,	  2011)	  
Digital	  Skilness,	  Digital	  Wisdom,	  Digital	  Stupidity	  
•  Sprovveduto	  
•  Non	  calcola	  gli	  effeP	  delle	  proprie	  azioni	  
•  Manca	  di	  senso	  cri$co	  
•  Non	  sa	  essere	  responsabile	  
	  
	  
Sex$ng	  “sex”	  (sesso)	  e	  “tex$ng”	  (inviare	  tes$)	  è	  la	  pra$ca	  
di	  scambiare	  contenu$	  esplici$	  di	  cara<ere	  sessuale	  
tramite	  tes$,	  immagini,	  video	  a<raverso	  i	  media	  digitali.	  	  



La	  ricerca-‐intervento	  



1.	  Iden$tà	  :	  Profilo	  nei	  SN	  
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Profilo	  nei	  SN	  :	  e	  noi?	  



Numero	  contaP	  nei	  SN	  
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Figura	  7:	  Media	  di	  Numero	  di	  conta3	  per	  
genere	  

“Quan7	  conta3	  hai	  sul	  Social	  Network	  che	  
u7lizzi	  di	  più?”	  



Adolescen$	  e	  sex$ng	  

10-‐12	  anni	   12-‐14	  anni	   14-‐16	  anni	   16-‐18	  anni	  
non	  ho	  mai	  inviato	  sms/
immagini	  con	  riferimen$	  

sessuali	  

14-‐15	  anni	   6%	   23%	   10%	   0%	   61%	  

16-‐17	  anni	   2%	   13%	   22%	   7%	   57%	  

18-‐19	  anni	   4%	   10%	   21%	   25%	   42%	  

20-‐21	  anni	   3%	   15%	   13%	   20%	   48%	  

Più	  di	  22	  anni	   0%	   13%	   13%	   13%	   63%	  
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“A	  che	  età	  hai	  inviato	  il	  primo	  sms/immagine	  
con	  riferimen$	  sessuali?”	  	  



Mo$vazioni	  

Per	  diver$rsi	  
20%	  

Per	  fare	  colpo	  
12%	  

Per	  essere	  
popolare	  
12%	  

Per	  entrare	  in	  
una	  relazione	  
più	  in$ma	  con	  
persone	  che	  già	  

conosco	  
10%	  

Per	  prendere	  in	  
giro	  qualcuno	  

9%	  

Altro	  
37%	  

“Perché	  secondo	  te	  ci	  si	  scambia	  messaggi	  e	  
immagini	  con	  riferimen$	  sessuali?	  	  



2.	  Corpo:	  Tipologia	  foto	  profilo	  
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simbolo	  

ID	  Erasure	  

92%	  

artefa<a	  

Trache-‐de-‐vie	  

fototessera	  

ID	  Performance	  



il	  fenomeno	  “selfie”	  
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Foto	  profilo	  incrementare	  “mi	  piace”	  

Esposiz.	  proprio	  
corpo	   Denuncia	   Desiderio	  di	  

stupide	  
Valorizzaz.	  propria	  

iden$tà	  
Valorizzaz.	  proprio	  

aspe<o	   Fidanzato	   Amici	  o	  familiari	   Disinteresse	  o	  
distacco	   Nulle	  

Totale	   74	   19	   287	   108	   346	   24	   99	   130	   10	  
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Generazione	  aware?	  Cosa	  succede	  a	  ques$	  
contenu$?	  

Vengono	  
archiviate	  dal	  
servizio/sito/	  
Social	  Network	  

22%	  
Vengono	  eliminate	  

dopo	  qualche	  
tempo	  
2%	  Vengono	  

copiate	  e	  
salvate	  

dagli	  uten$	  
della	  rete	  

22%	  
Vengono	  vendute	  
da	  altri	  uten$	  

2%	  

Vengono	  
u$lizzate	  

dal	  servizio/
sito/	  Social	  
Network	  
per	  scopi	  
pubblicitari	  

4%	  

Rimangono	  per	  
sempre	  visibili	  

online	  	  	  
29%	  

Non	  lo	  so	  
13%	  

Non	  mi	  interessa	  
8%	  

“Secondo	  te	  dove	  vanno	  a	  finire	  le	  foto	  	  
che	  vengono	  pubblicate	  online?”	  	  



Generazione	  meme	  e	  reply	  

L’ho	  cancellato	   Ho	  risposto	   L’ho	  mostrato	  agli	  amici	   L’ho	  diffuso	   Ne	  ho	  parlato	  con	  genitori,	  paren$,	  
educatori	  

Più	  di	  22	  anni	   20%	   40%	   40%	   0%	   0%	  

20-‐21	  anni	   24%	   61%	   11%	   3%	   3%	  

18-‐19	  anni	   34%	   51%	   13%	   1%	   1%	  

16-‐17	  anni	   38%	   48%	   11%	   1%	   2%	  

14-‐15	  anni	   48%	   36%	   12%	   5%	   0%	  

“Che	  cosa	  hai	  fa<o?”	  	  



Generazione	  analfabeta	  affePva?	  

Imbarazzato/a	  
21%	   Offeso/a	  

2%	  
Spaventato/a	  

3%	  

Parte	  del	  gruppo	  
5%	  Preoccupato/a	  

3%	  

Arrabbiato/a	  
2%	  

Mi	  sono	  diver$to/a	  
59%	  

Importante	  
5%	  

“Come	  7	  sei	  sen7to?”	  







	  
	  
	  
	  
	  
•  Divieto:	  “il	  divieto	  di	  possedere	  il	  cellulare	  non	  gli	  aveva	  
impedito	  di	  usarlo…aveva	  impedito	  a	  me	  di	  insegnargli	  ad	  
usarlo”	  	  [J.Burley	  Hofmann]	  

•  Strumento	  di	  negoziazione:	  opportunità	  di	  is$tuire	  complicità,	  
di	  pa<uire	  accordi,	  di	  esercitare	  il	  controllo	  o	  di	  vivere	  la	  
libertà	  

	  
•  Spazio	  di	  relazione	  
	  

Dalla	  pedagogia	  del	  controllo	  alla	  
“pedagogia	  del	  contra<o”	  	  



	  
	  
	  
	  
	  

“le iRules creeranno un equilibrio tra privacy e protezione 
[…] La trappola in cui cadono molti è la convinzione che le regole 
siano cambiate solo perché è cambiata la tecnologia. Ma non è così. 
Dobbiamo semplicemente applicare le stesse strategie e convinzioni 
alla dimensione tecnologica” (p.22) 

esempi 
http://psiche.org/pillole-di-psiche/irules-18-regole-janell-burley-
hofmann-per-educare-i-figli-iperconnessi/ 
www.huffingtonpost.it/2015/06/17/regole-figli-
tecnologia_n_7602248.html 

 
 
 

Dalla	  pedagogia	  del	  controllo	  alla	  
“pedagogia	  del	  contra<o”	  	  



Spazio	  

Esterno	  /interno	  (Estroflessione	  del	  sé,	  
Es$macy)	  

Cultura	  pocket	  

Pubblico/privato	  

Tempo	  

Simultaneo,	  compresso	  

Invaso	  vs	  silenzio	  

Ver$cale	  

Temi	  del	  contra<o:	  dieta	  mediale	  	  



Contenuto	  

Qualità,	  pluralismo,	  selezione	  

troppo,	  troppo	  presto	  

Download	  vs	  upload	  

Memoria,	  iden$tà	  e	  reputazione	  

Relazione	  

Isolamento	  

Ipersocializzazione,	  “amici”	  

Conoscenza,	  sconosciu$	  

Temi	  del	  contra<o:	  



ALTERNANZA	   ACCOMPAGNAMENTO	  

A<eggiamen$	  del	  contra<o	  (Tisseron)	  

cosa	  penso	  e	  come	  penso-‐	  area	  della	  cogni$vità	  
cosa	  sento	  e	  come	  lo	  sento	  –	  area	  dell’emo$vità	  
cosa	  faccio	  e	  come	  la	  faccio	  –	  area	  dell’opera$vità	  
dove	  sto,	  con	  chi	  sto	  e	  come	  sto	  –	  area	  
dell’interpersonalità	  

AUTOREGOLAZIONE	  



•  www.cremit.it 

•  h<p://www.educazionedigitale.net/	  
	  

•  MOOC	  sullo	  spe<ro	  di	  comportamen$	  di	  Cyberbullying	  (II	  
edizione	  fine	  febbraio	  2017)	  

h<p://openeduca$on.blackboard.com	  
oppure	  dal	  sito	  di	  cremit	  

24 

Risorse 



HTTP://WWW.IMAGEME.IT	  

h<ps://www.facebook.com/
proge<oImageME	  

Il sito

La pagina facebook



Per approfondire 
•  Tisseron S., 3 – 6 – 9 – 12. Diventare grandi all’epoca 

degli schermi digitali (a cura P.C. Rivoltella), La Scuola, 
Brescia 2016 

•  P.C. Rivoltella (2015). Le virtù del digitale. Per un’etica 
dei media. Brescia: Morcelliana. 

•  J.Burley Hofmann (2015) iRules. Come educare figli 
imperconnessi. Giunti 

•  Brancati D., Ajello A., Rivoltella P.C. (2009), Guinzaglio 
elettronico, Donzelli, Roma  

•  P.C. Rivoltella, S. Ferrari (eds.) (2010). A scuola con i 
media digitali. Milano: Vita e Pensiero. 


